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Influencer Marketing -
jak tworzy¢ kampanie,
ktére maja znaczenie?

Kampanie, ktére maja znaczenie, niosg za sobga cos wiecej — aspekty edukacyjne, informacyjne czy charytatywne. Podczas webinaru
dowiesz sie, jak zabrac sie za stworzenie takiej kampanii, ustyszysz o znaczeniu wizerunku influencera i jego wptywie na odbiér
marki, a takze zobaczysz najciekawsze przykfady takich wspotprac.

1. Influencer marketing - teoria i podstawy influencer marketingu
2. Kampanie influencerskie - dla kogo sa i czy warto?
3. Wiarygodnos¢ influencera:
+ Z punktu widzenia Klienta — kogo wybra¢ do kampanii?
« Z punktu widzenia odbiorcy — komu zaufa¢?
« Oznaczanie wspétprac przez influenceréw
4. Grupa docelowa kampanii - do kogo komunikujemy tresci?
5. Kampanie, ktére maja znaczenie - jak stworzy¢ kampanie influencerska, by zostata zauwazona?
+ Wyb6r kanatu lub kanatéw, na ktérych ma opierac sie kampania.
+ Dobér influenceréw pasujacych do marki.
« Strategia kampanii, dopasowana do produktu lub ustugi.
« Cechy charakterystyczne kampanii - jak zaangazowa¢ widzéw?
6. Zaufanie do influencera na podstawie case study -- od czego zalezy pozytywny i negatywny odbiér kampanii?
7. Kampanie spoteczne - czy warto angazowac¢ influenceréw do kampanii spotecznych?
« Przyktady kampanii spotecznych z udziatem influenceréw
8.Podsumowanie

PROWADZACE:

Agata Kotodziej | Influencer Marketing Specialist

W Tears of Joy odpowiedzialna za prowadzenie kampanii z influencerami oraz przygotowywanie ofert dla potencjalnych klientéw.
Posiada doswiadczenie w prowadzeniu kampanii influencerskich oraz strategii PR-owych dla marek z branzy kosmetycznej.
Prywatnie uwielbia musicale i teatr. W wolnej chwili uczeszcza na zajecia wokalne oraz uczy sie jezyka hiszpanskiego. Mogtaby
zosta¢ ambasadorka programu Erasmus+, z ktérego w trakcie studiéw skorzystata az trzykrotnie.

Karolina Sobkowiak | Influencer Marketing Specialist

Posiada 2 lata doswiadczenia przy realizacji kampanii z influencerami. Prowadzita aktywacje gtéwnie dla firm z branzy FMCG, ale tez
dla marek takich jak PLAY. W zwiazku z tym, Zze sama tworzy w internecie, dziatania z zakresu Influencer Marketingu zna ,od
podszewki” - nie tylko od strony agencji, ale réwniez influencera. Interesuje sie edycja zdjec oraz video, i stale ksztatci sie w tym
zakresie, a w wolnych chwilach uwielbia podrézowac - zaréwno po Polsce, jak i catym Swiecie.
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